Biovegio Story
Avuthentizitat, Qualitat, Erfahrung

Mit der GrUndung von Biovegio ging fur
Inhaberin Liz Augustat im Jahr 2017 ein
Lebenstraum in ErfOllung. Nach 30 Jahren
Erfahrung als MitgeschaftsfUhrerin eines Bio-
Unternehmens und dem Aufbau sowie der
Leitung einer Abteilung fUr Trockenprodukte
war der nachste Schritt fUr sie die Grindung
eines eigenen Unternehmens.

Ilhre Leidenschaft fur biologische Lebensmit-
tel, Authentizitdt und der Anspruch, hoch-
wertige Produkte auf den Markt zu bringen,
waren die Grundlage fUr die heutige Arbeit.
Biovegio entwickelt langfristige Bio-Projekte
nach den Bedurfnissen der Kunden und ma-
nagt nachhaltige Bio-Wertschépfungsketten
vom Landwirt bis zur Lebensmittelindustrie.

Qualitat, Transparenz und langfristige faire
Beziehungen zu den Anbaubetrieben und
den Lieferanten sind eine Selbstverstdndlich-
keit. Gelebte Nachhaltigkeit als SchlUssel fOr
erfolgreiche Wertschépfungsketten.
Biovegio bezieht seine Produkte ausschlieB3-
lich aus dem europdischen Raum.
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Wir entwickeln'biologische
Wertschopfungsketten fur
die Lebensmittelindustrie



Bauen Sie fir Unsere Produkte Wir liefern Produkte nach
uns an! individuelle Kundenwinschen

SAATGUT UND GETREIDE
e Sonnenblumenkerne
e KUrbiskerne

Soy Siory J Honfsomen
* Buchweizen

,Bohne sucht Bauer" - e Hirse

Es hat mit der Sojabohne begonnen... « Leinsaat

Der Grundstein der Bio-Sojabohnenprojekte * Mohnsamen

wurde bereits im Jahr 2013 durch die Zusammen- * Linsen
arbeit mit ersten Landwirten gelegt. Mittlerweile
haben sich Uber 200 Landwirte fUr eine Teil- OLE

nahme am Projekt entschieden, und es werden
neben Sojabohnen auch weitere Produkte im
Rahmen von Anbauvertrdgen angebaut und

vermarktet. SOJA UND HULSENFRUCHTE
e Sojabohnen
« Sojakuchen

e Sonnenblumenkerne und andere

Der Anspruch von Biovegio:

* Vertragsanbau von Sojabohnen, Sonnen- * Sojaprotein (35% | 65% | 90%)
blumenkernen, Linsen und weiteren Produkten « Bohnen, weiB und rot
* Vermarktung der Produkte vom Feld zum « Lupinen
Kunden ;
* Kichererbsen
e Partnerschaftliche Einbindung von Bio- -
Verbdnden (Zertifizierung unserer Landwirte
von Naturland, Bioland oder Biokreis) -
« Stérkung des europdischen Leguminosen- NUSSE
Anbaus durch Bereitstellung geeigneter Sor- « Mandeln
ten und entsprechende Abnahmegarantien G

fUr Landwirte

e Transparenz fur Kunden und Verbraucher .
durch nachvollziehbare Wertschépfungs- * Pistazien
ketten e Kokosmilch (17% | 24%)
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